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A presente proposta considera a centralidade do
consumo atualmente, o0s sérios impactos
individuais, sociais e ambientais do consumismo e a
maneira com que os discursos de estimulo as
compras estao, muitas vezes de modo sutil, em
todas as midias e nos espagos publicos, sendo
capazes de metamorfosear em qualquer género
textual, mostrando-se assim onipresentes,
impactantes e altamente persuasivos — em especial

perante criangas e jovens.

E se reconhece a superficialidade e a falta de
sistematicidade no desenvolvimento de uma
postura critica perante o consumo e as iniciativas
comunicacionais de Marketing durante a formagao
escolar, que privilegia materiais impressos que sao
tratados principalmente ao nivel verbal sob uma
perspectiva normativa — e que muitas vezes sao

textos que ndo sao compativeis com os alunos.

Assim, a formacao critica relativa a esse tipo de
discurso - e frente a ideologia do consumo que
subjaz a ele — se vé seriamente comprometida,
apresentandoinclusive graves descompassos frente
nao s6 a atual configuragao das campanhas com
também frente ao proposto na Base Nacional

Comum Curricular.

O objetivo entao é sensibilizar educadores e melhor
prepara-los para trabalhar com textos da esfera
publicitaria durante a formagao escolar, no que diz
respeito a estratégias de didatizacdo: a escolha dos
materiais, a profundidade da analise, possiveis
conexodes curriculares frente a BNCC e a concepgao

de atividades.


https://www.youtube.com/watch?v=n5G_tt5xAlY
http://lattes.cnpq.br/3394269119711963
https://joniob.wixsite.com/home
https://www.redigirufmg.org/atividades/letramento-em-marketing
https://wa.me/5531999412974

1 | ARTICULACOES COM A BNCC

O documento governamental enfatiza, entre as “Competéncias Gerais da Educag¢ao Basica”,
ndo somente o lidar com as varias linguagens (verbal, visual, sonora, digital] e a compreensao
critica das tecnologias de informagao e comunicagao como também a promogao do consumo

responsavel.

Nas habilidades detalhadas na BNCC, é possivel perceber diversas vezes, desde
principalmente o Fundamental Inicial e na disciplina de Lingua Portuguesa, meng¢des aos
textos da esfera do Marketing com niveis de detalhamento muitas vezes incompativeis com
os contetdos tradicionais tratados nos cursos de formagao dos professores, como por

exemplo:

> [EFO3LP19] Identificar e discutir o propésito do uso de recursos de persuasao (cores,
imagens, escolha de palavras, jogo de palavras, tamanho de letras] em textos

publicitarios e de propaganda, como elementos de convencimento.

> [EFO3LP21]) Produzir antncios publicitarios, textos de campanhas de conscientizagao
destinados ao publico infantil, observando os recursos de persuasao utilizados nos
textos publicitarios e de propaganda (cores, imagens, slogan, escolha de palavras,

jogo de palavras, tamanho e tipo de letras, diagramagao).

> [EF67LPO8] Identificar os efeitos de sentido devidos a escolha de imagens estaticas,
sequenciacao ou sobreposicao de imagens, definicao de figura/fundo, angulo,
profundidade e foco, cores/tonalidades, relagao com o escrito [relagdes de reiteracao,
complementacao ou oposicao) etc. em noticias, reportagens, fotorreportagens, foto-
dendncias, memes, gifs, anancios publicitarios e propagandas publicados em jornais,

revistas, sites na internet etc.

> [EF89LPO7] Analisar, em noticias, reportagens e pegas publicitarias em varias midias,
os efeitos de sentido devidos ao tratamento e a composicao dos elementos nas
imagens em movimento, a performance, a3 montagem feita (ritmo, duracao e
sincronizacdo entre as linguagens — complementaridades, interferéncias etc.) e ao

ritmo, melodia, instrumentos e sampleamentos das musicas e efeitos sonoros.



> [EF69LPO2]) Analisar e comparar pegas publicitarias variadas (cartazes, folhetos,
outdoor, andncios e propagandas em diferentes midias, spots, jingle, videos etc.), de
forma a perceber a articulacao entre elas em campanhas, as especificidades das varias
semioses e midias, a adequacao dessas pec¢as ao publico-alvo, aos objetivos do
anunciante e/ou da campanha e a construgao composicional e estilo dos géneros em
questao, como forma de ampliar suas possibilidades de compreensao (e produgao) de

textos pertencentes a esses géneros.

> [EMI13LP44] Analisar formas contemporaneas de publicidade em contexto digital
(advergame, andncios em videos, social advertising, unboxing, narrativa
mercadoldgica, entre outras), e pecas de campanhas publicitarias e politicas (cartazes,
folhetos, andncios, propagandas em diferentes midias, spots, jingles etc.),
identificando valores e representacoes de situagdes, grupos e configuragdes sociais
veiculadas, desconstruindo estereotipos, destacando estratégias de engajamento e
viralizacao e explicando os mecanismos de persuasao utilizados e os efeitos de
sentido provocados pelas escolhas feitas em termos de elementos e recursos

linguistico-discursivos, imagéticos, sonoros, gestuais e espaciais, entre outros.

Ainda sobre a Base Nacional Comum Curricular, & possivel perceber articulagdes entre a
formacao de leitores-consumidores criticos e todas as disciplinas da Educacao Basica. Para

ficarmos somente com alguns exemplos do Ensino Fundamental:

> Matematica: € mencionada a leitura de rotulos e embalagens no reconhecimento de

medidas e porcentagens, além dos estimulos a educagao financeira dos alunos;

> Ciéncias e Geografia: ha referéncias ao consumo consciente e sustentabilidade, por
exemplo, no descarte, reutilizagao e reciclagem de produtos; producao, circulagao e

consumo (e seus impactos ambientais);

> Historia: a tematica pode ser vinculada com a evolu¢ao dos modos de vida, das

relagdes de trabalho e lazer e as transformag¢des nos meios de comunicagao;

> Ensino Religioso: os esteredtipos, a construcao de identidades e filosofias e projetos
de vida, que podem ser articulados com o consumo, com conteudos midiaticos e com

as marcas e mercadorias;



> Artes: as diversas linguagens, como as visuais e sonoras, sao focos de analise e

apreciagao critica;

> Educacao Fisica: sao mencionadas a analise critica dos padrdes disseminados pela

midia e a discussao de posturas consumistas.

O que se propde aqui, entao, € uma aproximacao entre a escolarizagao dos jovens e crianc¢as
e as suas principais referéncias simbolicas e comportamentais, que dizem respeito cada vez

mais ao discurso das midias e ao consumo

Dessa forma, objetiva-se atender, por um lado, as proposi¢oes curriculares institucionali-
zadas atualmente, que se mostram nesse sentido fortemente conectadas ao atual contexto,
e contribuir para a formacgao docente, que por outro lado tem se mostrado descompassada

no que tange a essas tematicas.

2 | OBJETIVO GERAL

Capacitar professores para a formacgao de leitores-consumidores conscientes e responsaveis
nas escolas, considerando, sob uma perspectiva multidisciplinar, a desnaturalizacao do
consumo e, principalmente, o lidar critico com os textos da esfera do Marketing a partir do
desenvolvimento de atividades didaticas de leitura e produgao textual que enfatizem a

multimodalidade e a fungao sociocomunicativa dos textos.

3 | PUBLICO-ALVO

Ha a énfase, no tratamento dos temas propostos, na disciplina de Lingua Portuguesa para o
Fundamental Final e Ensino Médio. No entanto, ndo somente a Unidade 1 (Sensibilizagcao/
Desnaturalizagdo] se mostra pertinente para qualquer docente da Educacao Basica como
também, conforme ja visto, o consumo e os textos de carater publicitario podem ser
articulados, considerando diferentes abordagens e aprofundamentos, com demandas

curriculares de qualquer area e nivel de ensino escolar.



t | CARGA HORARIA

As tematicas podem ser abordadas de diferentes formas: uma palestra em que os assuntos
poderao ser explorados em, sugere-se, 2 horas. No entanto, pode-se tratar dos contetdos

cursos modulares, inclusive no formato mais pratico, em workshops.

Alguns desses encontros se voltarao para as atividades em equipes, de modo a viabilizar o
acompanhamento e a resolugao de davidas. De acordo com a disponibilidade dos docentes,
pode-se reduzir os encontros presenciais e fazer com que essas atividades se tornem tarefas

extraclasse.

5 | INFRAESTRUTURA

Sao necessarios um espac¢o de sala de aula para atividades individuais e em equipes e
equipamentos para exposi¢cao de conteddos: além de um quadro para anotacgdes e
esquematizagdes, um projetor para apresentagcdes de PowerPoint e caixas de som para

contetdos audiovisuais.

6 | CONTEUDO PROGRAMATICO

Esse programa esta aberto a mudangas e adequacoes quanto a carga horaria, a énfase e as
estratégias de ensino-aprendizagem, de acordo com as condi¢des de concretizagao do curso
e as caracteristicas dos piblicos especificos. As tematicas estao organizadas em torno de dois

assuntos principais:
1. SENSIBILIZACAO/DESNATURALIZACAO
1.1. Introdugéo a tematica
A problematizagao visa motivar uma abordagem do tema considerando as diversas

fungdes e consequéncias pessoais, relacionais e sociais mais amplas que subjazem ao

fenémeno.



1.2

+ Centralidade do consumo: breve introdugao histérica e analise do consumo hoje;
* Contexto econdémico, social e midiatico contemporaneo;

* Novo consumidor / Consumo infantil;

* A educagao para o consumo hoje;

* Sobre o Letramento em Marketing.

Ac¢bes de comunicag@o organizacionais atuais

Serao tratados o modo com que os textos de carater publicitario vém expandindo seu
alcance e sua capacidade persuasiva nos veiculos de comunicagao e fora deles, muitas
vezes de modo sutil, metamorfoseando-se constantemente, misturando informacao,

entretenimento e comercializagao.

« Empresas e megacorporagoes;

* Ferramentas de Comunicacdo Integrada de Marketing.

2. DIDATIZACAO

2.1.

2.2.

Conexoes curriculares e teéricas

As discussoes criticas a partir dos textos de carater publicitario podem se articular com
demandas curriculares de todas as areas da formacao escolar, abrindo caminho para

abordagens multidisciplinares, ganhando amplitude e profundidade.

* Como explorar de modo critico as mensagens de estimulo de consumo nas
diferentes disciplinas escolares a partir das proposicées da Base Nacional Comum
Curricular;

* Alguns conceitos da area da Educagao e da Linguistica Aplicada que sustentam o

Letramento em Marketing.

Concepgdo de atividades de leitura e produgéo textual a partir da perspectiva do

Letramento em Marketing

Sera proposta uma abordagem didatica voltada para a formacgao de leitores-

consumidores criticos nas escolas que considera a estrutura textual em si (em suas



mualtiplas camadas semiéticas: o texto verbal, a cor, 0 som, a imagem em movimento
etc.), a acao do texto enquanto discurso (o emissor, o pablico-alvo, os objetivos e as
estratégias persuasivas) e a esfera social (como o texto se articula com o contexto mais
amplo: quais comportamentos, pontos de vista e estere6tipos legitima, quais sdo as

consequéncias individuais, familiares, sociais, ambientais etc. das ideologias ali

refletidas).

+ ldentificagdao dos elementos constituintes e desconstrugcao da mensagem;

 Significacao das informagbes verbais e nao-verbais: frases, cores, tipografia,

fotografias, trilhas sonoras, ambientagao, personagens;

« Analise estratégica: objetivo da mensagem, puablico-alvo, persuasao, veiculo de

comunicacao utilizado;

- Da mensagem a reflexao sobre consumo: necessidades e desejos, consumismo,

desperdicio, impactos sociais e macroambientais do consumo;

« Exemplos de atividades (sobre a escolha de materiais e a concepgao de enunciados

para avaliagdes).

“Letramento em Marketing” pode ser definido como a capacidade de compreender e
analisar criticamente os discursos de carater publicitario, desnudando os artificios
retdricos rumo ao cerne das propostas discursivas envolvidas nessa esfera, tratando de
ambitos como os objetivos, as estratégias persuasivas e de veiculagao e a
caracterizacao do puablico-alvo das mensagens.

Para a formacao de leitores-consumidores criticos, & fundamental também a
conscientizagao acerca de aspectos atitudinais, culturais e sociais mais amplos, como
as necessidades, desejos e comportamentos pessoais que motivam o consumo e

questdes como esteredtipos, consumismo, desperdicio, direitos do consumidor.

Sao diversas as campanhas que ocupam tanto o espago privado quanto o puablico, com
formatos, contetdos, suportes, tecnologias sempre em transformag¢ao. Formar alunos
“letrados em Marketing” diz respeito a contribuir para o melhor discernimento das
informacdes e reestabelecer o equilibrio nos complexos e cotidianos relacionamentos

de consumo para que sejam satisfatorios, benéficos e sustentaveis.



7 | INVESTIMENTO

O trabalho com os temas relativos ao Letramento em Marketing pode se dar de diferentes

formas, com diferentes énfases e modos de articular exposigdes tedricas, discussoes, leituras

complementares e atividades praticas individuais e em equipes.

Palestra

Curso

A énfase é a sensibilizacao/desnaturalizagao, passivel de contribuir para reflexdes
de carater pessoal e profissional de qualquer educador. De acordo com o puablico e
a extensao da apresentacgao, pode-se tecer articulagées com aspectos especificos

do curriculo e de praticas de sala de aula.

Inicialmente, sao apresentados e discutidos o atual contexto das comunicagées de
carater publicitario e a centralidade do consumo nos dias de hoje, com énfase na
problematizacao fundamentada por leituras entre os encontros. Esse cenario sera
articulado com as vivéncias pessoais e profissionais dos professores, a partir das
quais serdo avaliadas possibilidades de aplicagao dos contetdos na sala de aula,
considerando as demandas curriculares especificas. Gradualmente, durante os

encontros serao desenvolvidos materiais didaticos, em equipes.

Workshop

A formacao pratica é voltada a professores da educacdo basica (no caso deste
formato, de Lingua Portuguesa), com foco na andlise de praticas pedagogicas e
producao de estratégias aplicaveis a sala de aula, de carater interdisciplinar. O
workshop articula fundamentagcao tedrica de carater instrumental, atividades
colaborativas e mediacdo especializada, possibilitando que os participantes

desenvolvam instrumentos pedag6gicos alinhados a realidade da escola.



Propdem-se aqui os seguintes valores, relativos aos diferentes formatos:

Duragao sugerida Investimento
Palestra
2 horas R$ 2.000,00
[presencial ou online]
Curso
20 horas R$ 5.000,00
[+ 25 participantes]
Workshop
4 horas RS 4.500,00

[+ 16 participantes]
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8

SOBRE O FORMADOR

Formado em Comunicagao Social pela UFMG (1990-
1993), tenho experiéncia em agéncias de
publicidade e como designer freelancer para
empresas locais de pequeno porte. Trabalhei como
professor de graduagao e pos-graduagao nas areas
de Publicidade e Propaganda e Marketing por 15

anos, em instituicoées de ensino privadas.

Sou mestre (2006-2008) e doutor (2010-2014) em
Educagao e Linguagem na UFMG, pesquisando
sobre o0 modo com que as escolas contribuem para
a formagao de leitores-consumidores criticos, ou
seja, se, como, quando e porque é estimulado o

“letramento em marketing” dos alunos.

Reconhecendo, entao, algumas das principais
lacunas do processo educacional no que tange a
esse assunto, fiz estagio pos-doutoral na Faculdade
de Letras da UFMG (2016-2017), durante o qual fiz
uma pesquisa experimental relativa a uma
disciplina, ministrada por mim, que buscava
contribuir para a formacao de futuros professores
no lidar criticamente com o consumo e os textos de

carater publicitario.

Por fim, fui professor-visitante, também na UFMG,
na area de Letramento e Educagao para as Midias,
ministrando essa mesma disciplina para 12 turmas
entre 2019 e 2021 na Licenciatura em Letras e na
Pedagogia, e colaborei com o Grupo de Extensao
REDIGIR, da Faculdade de Letras da UFMG, junto ao
qual produzi artigos cientificos e disponibilizei
online materiais didaticos de Lingua Portuguesa
desenvolvidos coletivamente entre 2010 e 2021.


https://www.youtube.com/watch?v=n5G_tt5xAlY
http://lattes.cnpq.br/3394269119711963
https://joniob.wixsite.com/home
https://www.redigirufmg.org/atividades/letramento-em-marketing
https://wa.me/5531999412974

